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Spécialiste relations publiques

• Elaboration de stratégies de relations de presse régionales

o Placement d’actions et de personnalités du Rotary dans les médias

o Soutien des événements du Rotary International

• Soutien en matière de formations et questions sur les relations de presse

• Contact : claudia.brunner@rotary.org

Spécialiste Marketing & Social Media 

• Recherche et développement d’histoires People of Action / Place à l’action

• Gestion des blog et réseaux sociaux (Rotary en français, DE, IT)

• Soutien des événements du Rotary International

• Soutien en matière de formations et questions sur les réseaux sociaux et le marketing

• Contact: kim.widlicki@rotary.org

L’EQUIPE DE COMMUNICATION

Claudia Brunner

Kim Widlicki
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Tout le monde aime les histoires, que 
ce soit sous forme de films, de livres, 
de rencontres. Les réseaux sociaux 
offrent une nouvelle possibilité à tout 
un chacun de diffuser son histoire. 



En tant que membres du Rotary, vous 
êtes les super héros de notre 
organisation et pouvez partager vos 
histoires afin d’inspirer d’autres 
personnes à vous rejoindre. 



Les réseaux sociaux nous offrent de 
nombreuses possibilités de partager 
notre histoire, non seulement avec les 
gens qui nous entourent, mais avec le 
monde entier. 





POURQUOI?

QUI?

OÙ?

COMMENT?

QUOI?



POURQUOI ? POUR QUELLE RAISON VOTRE 
CLUB EST-IL PRESENT SUR LES 
RESEAUX SOCIAUX?



ENGAGER 

COMMUNAUTES

INSPIRER 

PARTENARIATS

AUGMENTER 

LA VISIBILITE
SENSIBILISER

ENCOURAGER 

DES DONS

NOUVEAUX 

MEMBRES

QUE VOULEZ-VOUS 
ATTEINDRE AVEC VOTRE 
HISTOIRE SUR LES RÉSEAUX 
SOCIAUX? 



Les réseaux sociaux permettent à votre 

club de nouer des liens avec les membres 

(actuels, anciens et potentiels), les donateurs 

et les amis. C’est aussi un moyen très 

efficace de promouvoir vos activités

dans votre ville. 



But: Sensibiliser,
inspirer, nouveaux 
membres

But: sensibiliser et 
visibilité



QUEL EST VOTRE BUT ?

PRENEZ LE TEMPS DE 
DEFINIR VOS OBJECTIFS 
AVEC VOTRE CLUB. 



QUI ? QUI SONT LES PERSONNES QUI 
VOUS SUIVENT SUR LES RESEAUX 
SOCIAUX? QUI AIMERIEZ VOUS 
ATTEINDRE? 



Même si nous ne voyons pas 
physiquement notre public sur les 
médias sociaux, chaque personne 
de notre communauté prend le 
temps de nous suivre, d’interagir 
avec notre contenu et notre club 
en ligne. 



QUI SONT-
ILS? 

QU’AIMENT-
ILS?

QU’EST-CE 
QU’ILS 

ATTENDENT 
DE VOUS? 





Ù

On n'aime pas les personnes qui ne font que 

parler d'elles-mêmes. C'est la même chose 

pour les organisations sur les médias 

sociaux. Prenez le temps de parler à vos 

followers, de répondre à leurs questions et 

d’intéragir avec eux. 



QUELLE EST MON 

AUDIENCE ?



OÙ ? QUELS RÉSEAUX SOCIAUX VONT 
VOUS PERMETTRE D’ATTEINDRE 
VOS OBJECTIFS ? OÙ EST VOTRE 
AUDIENCE ? 







https://brandcenter.rotary.org/fr-FR/App/AssetDetails/b/www/Asset/Details/2057?brand=www&returnUrl=https%3a%2f%2fbrandcenter.rotary.org%2ffr-FR%2fGuidelines&page=1&pageSize=100&showadvancedsearch=False&showkeywordfilters=True&showselectedkeywordfilters=True&largeLayout=False&b=www&bs=www&k=43&k=17&pg=Public&view=Standard
https://brandcenter.rotary.org/fr-FR/App/AssetDetails/b/www/Asset/Details/2057?brand=www&returnUrl=https%3a%2f%2fbrandcenter.rotary.org%2ffr-FR%2fGuidelines&page=1&pageSize=100&showadvancedsearch=False&showkeywordfilters=True&showselectedkeywordfilters=True&largeLayout=False&b=www&bs=www&k=43&k=17&pg=Public&view=Standard
https://brandcenter.rotary.org/fr-FR/App/AssetDetails/b/www/Asset/Details/2057?brand=www&returnUrl=https%3a%2f%2fbrandcenter.rotary.org%2ffr-FR%2fGuidelines&page=1&pageSize=100&showadvancedsearch=False&showkeywordfilters=True&showselectedkeywordfilters=True&largeLayout=False&b=www&bs=www&k=43&k=17&pg=Public&view=Standard
https://brandcenter.rotary.org/fr-FR/App/AssetDetails/b/www/Asset/Details/2057?brand=www&returnUrl=https%3a%2f%2fbrandcenter.rotary.org%2ffr-FR%2fGuidelines&page=1&pageSize=100&showadvancedsearch=False&showkeywordfilters=True&showselectedkeywordfilters=True&largeLayout=False&b=www&bs=www&k=43&k=17&pg=Public&view=Standard


N’oubliez pas de soigner votre site 
internet de club, qui est votre carte 
de visite en ligne. Pensez 
également à créer une page Google 
Business. 



Lorsque vous avez des événements 
ou projets à venir, pensez à inclure 
les médias traditionnels dans votre 
plan de communication. 



Créer un plan rédactionnel pour les 
réseaux vous permet de rester 
régulier et de planifier votre 
contenu. 



QUELS CANAUX UTILISER 

POUR MON CLUB?



COMMENT ? RESPECTEZ-VOUS L’UNIFORMITE 
DE NOTRE MARQUE ? 





https://brandcenter.rotary.org/fr-FR/App/AssetDetails/b/www/Asset/Details/616?brand=www&returnUrl=https%3a%2f%2fbrandcenter.rotary.org%2ffr-FR%2fGuidelines&page=1&pageSize=100&showadvancedsearch=False&showkeywordfilters=True&showselectedkeywordfilters=True&largeLayout=False&b=www&bs=www&k=43&k=17&pg=Public&view=Standard
https://brandcenter.rotary.org/fr-FR/App/AssetDetails/b/www/Asset/Details/616?brand=www&returnUrl=https%3a%2f%2fbrandcenter.rotary.org%2ffr-FR%2fGuidelines&page=1&pageSize=100&showadvancedsearch=False&showkeywordfilters=True&showselectedkeywordfilters=True&largeLayout=False&b=www&bs=www&k=43&k=17&pg=Public&view=Standard
https://brandcenter.rotary.org/fr-FR/App/AssetDetails/b/www/Asset/Details/528?brand=www&returnUrl=https%3a%2f%2fbrandcenter.rotary.org%2ffr-FR%2fGuidelines&page=1&pageSize=100&showadvancedsearch=False&showkeywordfilters=True&showselectedkeywordfilters=True&largeLayout=False&b=www&bs=www&k=43&k=17&pg=Public&view=Standard
https://brandcenter.rotary.org/fr-FR/App/AssetDetails/b/www/Asset/Details/528?brand=www&returnUrl=https%3a%2f%2fbrandcenter.rotary.org%2ffr-FR%2fGuidelines&page=1&pageSize=100&showadvancedsearch=False&showkeywordfilters=True&showselectedkeywordfilters=True&largeLayout=False&b=www&bs=www&k=43&k=17&pg=Public&view=Standard


CONTENU ? QUEL CONTENU VA INTERESSER 
VOS AUDIENCES ? 



NOTRE NIVEAU D’ATTENTION 
SERAIT PLUS BAS QUE CELUI D’UN 
POISSON ROUGE MOYEN



Source: 
http://tmrgroup.co.uk/sales/gone-
60-seconds-happening-just-one-
minute-online/

NOTRE ATTENTION EST 
CONSTAMMENT HAPPEE. 

http://tmrgroup.co.uk/sales/gone-60-seconds-happening-just-one-minute-online/


QU’EST-CE QUI FAIT 

DU BON CONTENU? 



Source: 
https://contentmarketingins
titute.com/2013/06/great-
content-criteria/

LE CONTENU QUE VOUS POSTEZ 
APPORTE-T-IL UNE VALEUR 
AJOUTEE A VOTRE AUDIENCE? 





PLACE A L’ACTION.

PROBLEME ROTARY ACTION IMPACT



QUELLE IMAGE REPRESENTE AU 
MIEUX VOTRE PROJET ? 



Lorsque vous prenez de nouvelles photos, 

visez les objectifs suivants : 

• Style rédactionnel ou de reportage 

• Portraits naturels

• Des expressions réelles, naturelles, sincères et 

attachantes

• Des moments privilégiés de camaraderie, 

d'amitié, de chaleur et de fête

• Mouvement et élan

• Contexte naturel et réel

• Emotions



https://brandcenter.rotary.org/fr-FR
https://brandcenter.rotary.org/fr-FR
https://brandcenter.rotary.org/fr-FR
https://brandcenter.rotary.org/fr-FR
https://brandcenter.rotary.org/fr-FR


N’OUBLIONS PAS LA POLIO ! 

La Journée mondiale contre la 
polio est le 24 octobre et nous 
invitons tous les clubs — Rotary 
et Rotaract — à afficher leur 
soutien à cette occasion en 
l’enregistrant sur 
https://on.rotary.org/3ysZSgK. 

https://on.rotary.org/3ysZSgK
https://on.rotary.org/3ysZSgK
https://on.rotary.org/3ysZSgK
https://on.rotary.org/3ysZSgK
https://on.rotary.org/3ysZSgK?fbclid=IwAR25QUFCS0jaiL5CLguq3Q7_BIobzBo9Eh1k8ceNstpuf3IF4Wmy_V4Gbto


MERCI !
Kim Widlicki


