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L’IMAGE

PUBLIQUE?

Pourquoi

Les Clubs traditionnels 

Ils sont grands, globaux, mais ils ont une image vieillissante 
et ils attirent de moins en moins la nouvelle génération.

- KIWANIS

- ROTARY INTERNATIONAL

- LIONS

- CIVITAN INTERNATIONAL 

- ROUND TABLE

- OPTIMISTS

- SOROPTIMISTS

- UNITED WAY

- ETC



la concurrence fait rageL’IMAGE

PUBLIQUE?

- GET SHIFT DONE

- COLOR OF CHANGE

- TILTIFY

- PROJECT RETURN

- PILLARS FUND

- THE KIND FOUNDATION

- GIVEDIRECTLY

- NEW STORY

- GIVING WHAT WE CAN

De nouvelle organisation est créé chaque jour

Ils sont jeunes, flexible, dynamiques et surtout innovants.

Ils existent principalement en ligne. 

Et communique tout le temps avec la jeune générations.

Pourquoi



le Rotary ne se laisse pas faireL’IMAGE

PUBLIQUE? Le Rotary International c’est donné tous les 

moyens pour mieux s’adapter et se réinventer.

Pourquoi

- Une nouvelle vision

- Un nouveau plan stratégique 

- De nouveau type de clubs

- De nouveau type de réunion

- Une nouvelle identité visuelle

- Un site web plus interactif

- Un learning Center constamment réactualise

- Un Brand Center avec les outils indispensables et faciles a utilisé 

Une image jeune, dynamique et en phase avec son temps.



Comment peut-on aider à 
mieux dynamiser le Rotary 
et en même temps apporter 
du punch à son club?



C’est en mettant en avant 
des actions majeures, 
percutantes, durables 
et… le faire-savoir.



COMMENT?
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LA COMMUNICATION
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L'IDENTITÉ 

VISUELLE

Les trois éléments principaux à respecter pour 
être en conformité avec la charte graphique 

- Les logos

- Les couleurs

- Les typographies 

L’objectif c’est d’avoir une consistance dans les visuels du club, du 
district et partout à travers le monde.



Note:


1. Le bloc-marque simplifié est utilisé quand elle est de petite 
taille et dois impérativement être accompagné du nom Rotary.


2. Quand la roue est utilisée seule elle doit inclure les mots 
“Rotary International.”


3. Les deux logos peuvent être utilisés. 

1

2
3



Note:

Couleurs primaire

Les quatre couleurs conformes 



Note:


Les trois typos gratuites et 
résidentes dans la plupart des 
ordinateurs. 



L'IDENTITÉ 

VISUELLE

Assurez-vous que les outils de communication 
de votre Club est en conformité avec la charte 
graphique du Rotary International.

Note: une nouvelle charte graphique dédiée aux 

Clubs Rotary, Rotaract et Interact est en développement actuellement.


Date de conformité avec la nouvelle Identité visuelle pour les club 30 juin 2022.


En attendant, tous les clubs doivent adopter “les” logos, couleurs et 
typographies avec rigueur.



Les outils 

de communication 

L'IDENTITÉ 

VISUELLE

- Fanion

- Bannière 

- Carte d’invitation

- Carte de souhait, anniversaire de club, etc

- Presentation PowerPoint 

- Reseaux Sociaux

- Site Web

- Etc

La nouvelle charte couvrira tous les outils de 
communication en incluent un espace pour 
l'identité de votre Club.



Faire un inventaire 
et une mise à jour

L'IDENTITÉ 

VISUELLE

- Fanion

- Étendards (Roll-up banners)

- Enseigne de lieux de rencontre

- Drapeaux 

- T-shirts/casquettes/gilets (etc)

- Signatures email/Cartes de visite

- Site Web

- Réseaux Sociaux 

- Bulletin

- Autres

Le logo, les couleurs, et les 
typographies conformes



Comment faire?

L'IDENTITÉ 

VISUELLE

C’est facile de créer le logo de son 
club en ligne. Il suffit d'aller sur 
rotary.org et le Brand Center.

http://rotary.org


Ceci est juste pour démontrer que c’est possible 
de faire le logo de son club en ligne directement 
dans le Brand Center



Les questions que 
vous vous posez 

L'IDENTITÉ 

VISUELLE

1. Si le logo n’est pas conforme dois-je 
attendre juin 2022 pour le changer? 
 
Non. Il faut le changer dès maintenant. 
 
2. Doit-on refaire tous les matériels quand 
on reçoit la nouvelle charte?

 
Oui et prévoyez un budget.



QUESTIONS?
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Le savoir-faire 

et le “faire savoir”

LA COMMUNICATION

- Le bulletin mensuel du Club

- Le Site Web

- La page Facebook, LinkedIn, Instagram, Youtube etc.

- Relations avec les médias 

A travers des outils suivants:



LA COMMUNICATION
Pourquoi?

- Rendre fiers vos membres de former partie de votre club.

- Rendre votre club plus attractif pour les membres potentiels. 

- Séduire les Jeunes Professionnels.

- Se faire connaître des autorités, des partenaires et des sponsors.

- Attirer l’attention des médias sur vos actions et levées de fonds.

Une bonne image du Rotary auprès 
du public vous aiderait à:



LA COMMUNICATION

Faire connaître 
votre club à 
travers le monde.

- Restez en contact avec les membres actuels et passés.

- Rencontrez et échangez avec les Rotariens du monde entier.

- Recherchez la collaboration du public pour vos actions et 

levées de fonds.

- Promouvoir les actions de votre club.

- Invitez des membres potentiels à suivre les 

   activités de votre club.

- Montez des campagnes de communication innovantes.

Prenez le contrôle de votre communication en 
créant votre propre média pour promouvoir vos 
activités et les valeurs du Rotary.



LA COMMUNICATION

Privilégiez la 
communication 
en ligne

PRÉVOYEZ UN BUDGET POUR 
PROMOUVOIR VOS 
PLATEFORMES DIGITALES



QUESTIONS?
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UTILISER LA CAMPAGNE 

“PLACE À L’ACTION” 

Totalement personnalisable, cet outil est 
disponible en ligne.

- Remplacer les photos par celles de vos actions,

- Personnaliser le texte directement sur le site.

- Toute les ressources et instructions sont sur Rotary.org.

Sans modération 

Télécharger également sur le Brand Center: 
Pub Radio, Vidéo, Presse, Affichage etc

A évité absolument les selfies et les photos de groupe.



Le Rotary rassemble des personnes du monde entier qui apportent des solutions pour atteindre un 
objectif : faire le bien. Nos membres rassemblent des communautés pour créer un changement durable. 

Rassembler pour améliorer la situation, c’est faire place à l’action. En savoir plus sur Rotary.org/fr 



Bâtir un monde en paix commence dans nos propres quartiers. C’est pourquoi les Rotariens rassemblent 
des communautés pour apprendre de nos di!érences, découvrir de nouvelles perspectives et nouer des 

relations fortes. Promouvoir la paix en favorisant la compréhension mutuelle, c’est faire place à l’action. 
En savoir plus sur rotary.org/fr.  



L’éducation est la clé de l’innovation et du progrès. C’est pourquoi les membres du Rotary 
encouragent l’apprentissage tout au long de la vie : échanger des idées et inspirer des générations  

de leaders. Nous apprenons ensemble pour explorer les possibilités car nous faisons place à l’action. 
En savoir plus sur rotary.org/fr.  



Des communautés prospères commencent par des populations en bonne santé. C’est pourquoi les Rotary clubs 
organisent des dépistages, réalisent des campagnes de don du sang et procurent des ressources médicales  

à leurs communautés. Nous travaillons ensemble pour sauver des vies car nous faisons place à l’action.  
En savoir plus sur rotary.org/fr.  



La faim se cache dans toutes les communautés. C’est pourquoi les Rotary clubs financent  
des programmes d’approvisionnement en nourriture saine et trouvent des solutions durables.  
Nous luttons contre la faim pour renforcer les communautés car nous faisons place à l’action.  

En savoir plus sur rotary.org/fr.  



Le Rotary rassemble des personnes du monde entier qui apportent des solutions, qu’il s’agisse de proposer des 
formations professionnelles ou de soutenir des entrepreneurs locaux pour redynamiser le tissu économique local. 

Rassembler pour renforcer nos communautés, c’est faire place à l’action. En savoir plus sur Rotary.org/fr 



io 
Pour le Rotary, des communautés en bonne santé sont des communautés fortes. C’est la raison pour laquelle 

nous avons travaillé sans relâche pour aider à vacciner 2,5 milliards d’enfants contre la poliomyélite. Permettre 
au monde d’éradiquer une maladie mortelle, c’est faire place à l’action. En savoir plus sur Rotary.org/fr 



Pour le Rotary, l’éducation est un droit. Nous comptons plus d’un million de membres dans le monde 
qui se rassemblent pour éduquer et inspirer des étudiants au travers de bourses d’études et d’actions. 

Inspirer la prochaine génération, c’est faire place à l’action. En savoir plus sur Rotary.org/fr 



CONSTRUIRE SON 
MESSAGE PERSONNALISÉ 
EN QUELQUES CLICS.











Choisissez votre thème

Cliquez pour choisir la photo

Insérez votre texte 



cliquez pour sauvegarder le document



Cliquez pour télécharger le document



VOTRE

BOUSSOLE

Ne faite surtout pas confiance à Google.

- rotary.org

- Learning Center

- Brand Center

Encourager les membres à visiter régulièrement 

la page Facebook du District: Rotary D9220


Le nouveau site Web sera mis en ligne bientôt 

Pour tout savoir:

http://rotary.org


QUESTIONS?



CONCLUSION 

Une bonne image du Rotary, 

feront de nous des moissonneurs 

plutôt que des chasseurs.



RESTONS CONNECTÉS SUR 

Facebook:Rotary D9220 et Rotary.org

CONTACT OFFICIER DE DISTRICT IMAGE PUBLIC

Madasgascar - Michael Anthony CKL

tonitockl@gmail.com


Maurice - Nurveen Ratty

nurveen@gmail.com 


Reunion - Christophe Pan

Pan.christ70@gmail.com


